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Anzeigenformate

S: Satzspiegelformat RA: Randanschnittformat + 3 mm auf allen Seiten

1/1 Seite
(@) S 202x262 mm
RA: 230 x 297 mm

3/4 Seite
(@) S: 202x195mm
RA: 230 x 215 mm

1/2 Seite

(@ S: 98,5x262mm
RA: 113,5x297 mm

(b) S 202x128 mm
RA: 230x148 mm

1/3 Seite
(@) S: 202 x84 mm
RA: 230 x 104 mm

2/1 Seiten*
(@) S: 430x262 mm
RA: 460 x 297 mm

2/2 Seiten*
(@) S: 430x128 mm
RA: 460 x 148 mm

1/4 Seite
(@ S: 98,5x 128 mm
RA: 113,5x 146,5 mm
(b) S 202 x62 mm
RA: 230 x 82 mm

2/3 Seiten*

(@) S: 430x84 mm
RA: 460 x 104 mm

2/4 Seiten*

(b) S: 430x 62 mm
RA: 460 x 82 mm

auto
ILLUSTRIERTE
KLASSIK

Anzeigenpreise

Seitenformat Preis 4c Markt

1/1 Seite CHF2810.— | CHF2030.-
1/2 Seite CHF 1450.- |CHF1010.-
1/3 Seite CHF 945- |CHF 685.-
1/4 Seite CHF 745- |CHF 510.-
1/8 Seite 98,5 x 62 mm CHF 259.-
1/16 Seite 47 x 62 mm CHF 145.-
1/32 Seite 47 x 29 mm CHF  85.-

alle Preisangaben brutto zuzlglich MwsSt.

Rabatte

Volumen (*) Rabatt
4 Anzeigen 20 %
3 Anzeigen 15%
2 Anzeigen 10 %

(*) innerhalb eines Auftragsjahres (12 Monate)

Anzeigenkunden der auto-illustrierten erhalten den
fur sie derzeit gUltigen Abschlussrabatt.

Die Rabatte gelten nicht fur Umschlagseiten.

Beraterkommission: 15 %
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Durch Aufgabe eines Inserates, Mengenabschlusses oder Wiederholungsauftrages schliesst der Inserent — schriftlich oder
mindlich — mit der Zeitung bzw. der Anzeigenverwaltung einen Insertionsvertrag ab. Fir das Vertragsverhdltnis gelten - in
Ergtinzung der Vorschriften des Schweizerischen Obligationenrechtes Art. 363 ff. iber den Werkvertrag — die nachstehenden,
fur beide Partner verbindlichen Geschdftsbedingungen; sie sollen die reibungslose und freundschaftliche Abwicklung der
Geschéftsbeziehungen sicherstellen.

1 Messen der Inserate

Wo nicht ausdrticklich Seitenpreise vermerkt sind, verstehen sich die aufgefihrten Preise pro einspaltige Millimeterzeile.
Die Anzeigen werden in der gedruckten Zeitung und unter Einbezug des erforderlichen Weissraumes gemessen.

2 Mengenabschliisse, Wiederh dg

2.1 Jeder Mengenabschluss (Millimeter, Seitenteile) und Wiederholungsauftrag ist grundsétzlich nur fur Inserate eines
einzigen Inserenten bestimmt. Rechtlich selbsténdige Firmen haben auch dann separate Abschllsse zu éitigen, wenn sie
der gleichen Dachorganisation angehdren (Holding usw.) oder sonstwie wirtschaftlich verflochten sind.

2.2 Die Laufdauer der Abschliisse und Wiederholungsaufiriige beginnt spétestens mit dem Datum der ersten Anzeige,
sofern bei Abschlusserteilung nicht ein anderes Datum bestimmt wird; sie betrdgt 12 Monate.

Beginnt der Abschluss bis und mit dem 15. eines Monats, so Iauff dieser bis Ende Vormonat des folgenden Jahres, ab 16.
bis Ende des Abschlussmonates des ndchsten Jahres. Die Laufdauer von Abschltissen und Wiederholungsauftréigen kann
nicht verldngert werden.

2.3 Preiserhdhungen des Verlages kénnen auch fir laufende Auftrdge zur Anwendung gebracht werden. Es steht alsdann
dem Inserenten das Rechf zu, innerhalb von zwei Wochen seit schriftlicher Bekanntgabe des neuen Preises vom Verirag
zuriickzutreten. In diesem Falle wird dem Inserenten der Rabatt berechnet, welcher gemdss Rabattskala dem effektiv
abgenommenen Quantum entspricht. Preisabschldge werden auf den laufenden Abschltissen vom Moment ihres Inkrafttretens
an bertcksichtigt.

2.4 Die Abschlusshéhe muss grundsdtzlich bei der ersten Disposition, auf alle Falle vor Erscheinen der ersten Anzeige,
bekannt sein.

3 Rabatte

3.1 Fiir jeden Mengenabschluss hat der Auftraggeber Anrecht auf den tarifichen Abschlussrabatt. Ubersteigt das Volumen
der aufgegebenen Anzeigen innert Jahresfrist die vorgesehene Abschlusshéhe, so wird dem Kunden im Rahmen der
Rabattskala ein rickwirkender Rabatt gewdhrt.

Mit Wiederholungsrabatt (Malskala) werden Inserate berechnet, die an zum Voraus festgesetzten Daten in gleichem Format
und mit gleichem Text erscheinen. Ein riickwirkender Rabatt wird auch hier gewdhrt, sofern der entsprechende Auftrag vor
Erscheinen der lefzten Anzeige in unveréinderter Aufmachung erweitert wird.

3.2 Erreicht das abgenommene Quantum am Ende der Laufdauer die vorgesehene Abschlusshdhe nicht, so erhdlt der
Kunde im Rahmen der Rabattskala eine Rabattnachbelastung. Auf einen Rabattausgleich wird indessen verzichtet, wenn
das fehlende Volumen (Millimeter, Seitenteile) nicht mehr als 3 Prozent der Abschlusshéhe betrdgt.

3.3 Der Rabatt, der sich aus der bei Vertragsabschluss festgelegten Abschlusshéhe ergibt, bleibt fur die Abrechnung mit
dem Kunden fir die ganze Laufdauer konstant. Rabattabrechnungen werden erst nach Ablauf des Abschlusses vorgenommen.
4 Auftrige auf Widerruf

Ein Auftrag auf Widerruf gibt ebenfalls Anrecht auf den tariflichen Wiederholungsrabatt, sofern sich der Kunde mindestens
zu einem Minimalwiederholungsauftrag verpfiichtet. Die Laufdauer eines Auffrages auf Widerruf entspricht der allgemeinen
Laufdauer der Abschliisse (vgl. 2.2).

5 Vorzeitige Vertragsaufiésung

Sollte wéhrend der Vertragsdauer die Zeitung ihr Erscheinen einstellen, so kann die Anzeigenverwaltung ohne
Ersafzverpfiichfung vom Vertrag zuriickireten; die nur teilweise Ausfiihrung von Aufirdgen entbindet den Inserenten nicht
von der Bezahlung der erschienenen Anzeigen.

6 Zahlungsbedingungen

Sofern keine kiirzeren Fristen tiblich sind oder vereinbart werden, sind die Fakturen innert 30 Tagen zu bezahlen. Die Preise
verstehen sich netto, d. h. ohne Abzug eines Skontos. Bei rechtlichem Inkasso ist jeder Rabattanspruch aufgehoben.

Werden die Rechnungen nicht innert 30 Tagen beglichen, kann ein Verzugszins von 6 Prozent auf den fdlligen Fakturen
berechnet werden.

7 Datenvorschriften

Der Verleger muss sich aus technischen Griinden die Mdglichkeit vorbehalten, fir bestimmte Daten vorgeschriebene, aber
dem Inhalt nach nicht unbedingt termingebundene Inserate ohne vorherige Benachrichtigung des Auftraggebers um eine
Nummer vor- oder zurlickzuverschieben. Erscheint die nicht fermingebundene Anzeige in einer anderen Ausgabe, so kann
deswegen weder die Zahlung verweigert noch Schadenersatz verlangt werden.

8 Platzierungswiinsche oder -vorschriften

Platzierungswiinsche des Auftraggebers kdnnen nur unverbindlich entgegengenommen werden. Erscheint das Inserat aus
technischen Griinden an einer anderen Stelle als vorgeschrieben oder gewiinscht, so kann deswegen weder die Zahlung
verweigert noch Schadenersatz verlangt werden.

9 Fehlerhaftes Erscheinen

Fur fehlerhaftes Erscheinen, das den Sinn oder die Wirkung einer Anzeige wesentlich beeintrdchtigt, wird Ersatz in Form
von Inseratenraum bis zur Grosse des fehlerhaften Inserates geleistet. Weitergehende oder andere Anspriiche wegen
unrichtiger Vertragserfullung, insbesondere wegen Nichterscheinens oder nicht rechizeitigen Erscheinens von Anzeigen
aus irgendwelchen Grinden, werden wegbedungen.

Telefonische Bestellungen, Anderungen oder Abbestellungen von Inseraten erfolgen auf Gefahr des Auftraggebers.

Bei Lieferung von Druckunterlagen mit feinerem als im Tarif angegebenem Raster wird jede Verantwortung fiir einwandfreien
Druck abgelehnt.

Beanstandungen irgendwelcher Art missen innerhalb Monatsfrist nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.
Nach Ablauf dieser Frist kénnen sie nicht mehr entgegengenommen werden.

Haftungsausschluss: Fir Daten, die ohne Ausdruck oder Andruck angeliefert werden, kann der Verlag keine Haftung
(Ubernehmen.

10 Probeabziige

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber triigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabzlge.

11 Chiffretaxen

Fur Chiffre-Inserate wird pro Auftrag eine Minimaltaxe von Fr. 35.— erhoben. Bei Zustellung der Offerten an eine ausléndische
Adresse werden die effektiven Portospesen hinzugerechnet. Besondere Spesen (Express, Chargé, Paketporto, Fax, Telefon
usw.) werden zustitzlich verrechnet.

12 Missbrauch des Chiffredienstes

ZurAusschaltung von Missbrauch des Chiffredienstes behdlt sich die Anzeigenverwaltung das Recht vor, die eingehenden
Angebote zwecks Priifung zu 6ffnen; zur Weiterleitung von geschdftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist
sie nicht verpfiichtet.

13 Beleglieferung

Auf Verlangen kénnen zwei Belege gratis geliefert werden, weitere gegen Berechnung.

14 Ablehnen von Inseraten

Die Anzeigenverwaltung hat das Recht, Anzeigen ohne Angabe von Griinden abzulehnen.

15 Zusdtzliche Leistungen

Dienstleistungen, wie Erstellen von Druckunterlagen, Inseratgestaltung, Textvorlagen, Ubersetzungen usw., welche tiber das
Ubliche Mass (z.B. einfache Streupléine, Kostenberechnungen usw.) hinausgehen, werden zu den branchenublichen Tarifen
verrechnet. Wenn ein Kunde wéhrend der Auftragsabwicklung zusdtzliche Umtriebe verursacht oder spezielle Wiinsche
formuliert (z. B. Abbestellungen, nachtrgliche Korrekturen, Datenéinderungen, Fax-Spesen, Express-Porti, Telefon usw.),
werden ihm die daraus entstehenden Kosten belastet

16 Gerichtstand

Gerichtstand und Erfullungsort ist Zdrich.



Ihre Gesprachspartner

Verlag

Motor-Presse (Schweiz) AG
Industriestrasse 28

CH-8604 Volketswil

Telefon  +41 44 806 55 55
Telefox  +41 44 806 55 00
verlag@motorpresse.ch

auto
ILLUSTRIERTE
USTRIERTE @ KLASSIK

Telefon  +41 44 806 55 88
Telefox ~ +41 44 806 55 22
www.auto-illustrierte.ch
www.auto-illustrierte-klassik.ch
ai@motorpresse.ch

Chefredaktor: Ulrich Safferling

Leiter Werbemarkt:
Retfo Feurer
r-feurer@motorpresse.ch

Anzeigen-Annahme und -Abwicklung:
Mathias Lopian
m-lopian@motorpresse.ch

Telefon  +41 44 806 55 55

Telefox  +41 44 806 55 00

Anzeigenverkauf Branche:
Stavros Panagiotidis
s-panagiotidis@motorpresse.ch
Telefon +41 44 806 55 58

Anzeigenverkauf
auto-illustrierte KLASSIK:
mymedia vermarktungs GmbH
Yvonne Mller

Telefon +41 44 700 38 82
mueller@my-media.ch

I TUFF|

Telefon  +41 44 806 55 65
Telefax ~ +41 44 806 5511
www.toeff-magazin.ch
toeff@motorpresse.ch

Chefredaktor: Daniele Carrozza

Leiter Werbemarkt:
Reto Feurer
r-feurer@motorpresse.ch

Anzeigen-Annahme und -Abwicklung:

René Busse
r-busse@motorpresse.ch
Telefon  +41 44 806 55 55
Telefax ~ +41 44 806 55 00

Anzeigenverkauf:

Peter von Euw
p-voneuw@motorpresse.ch
Telefon +41 52 740 35 40

MOTOR
P(Q) q

Telefon ~ +41 44 806 55 66
Telefax ~ +41 448065511
www.motorsport-aktuell.com
msa@motorpresse.ch

Chefredaktor: Leopold Wieland

Leiter Werbemarkt:
Refo Feurer
r-feurer@motorpresse.ch

Anzeigen-Annahme und -Abwicklung:
Mathias Lopian
m-lopian@motorpresse.ch

Telefon  +41 44 806 55 55

Telefox  +41 44 806 55 00

Anzeigenverkauf:

Stavros Panagiotidis (Auto-Sektor)
s-panagiotidis@motorpresse.ch
Peter von Euw (Motorrad-Sekfor)
p-voneuw@motorpresse.ch



